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ISM STUDENTY ATSTOVYBE

LiMA atviros rinkodaros paskaitos

Gruodzio 3 dieng ISM Vadybos ir ekonomikos universiteto studenty atstovybés organizuojamos
konferencijos metu savo sukaupta patirtimi ir Ziniomis dalinsis Lietuvos marketingo asociacijos
(LIMA) nariai.

Bus gilinamasi j vieSyjy rysiy, marketingo strategijos, partizaninio marketingo bei socialiniy medijy
temas.

Si diena bus finiSo tiesioji ir geriausioms verslo konkurso ,Creative shock® komandoms, kurios
pristatys LIMA paruostos finalinés uzduoties sprendimus, o konkurso komisijai jvertinus dalyvius,
bus iSrinkti ir laimétojai.

Renginys vyks gruodzio 3 dieng ISM Vadybos ir ekonomikos universitete (Arkliy g. 18, Vilnius)
114B auditorijoje. Detalesne informacija apie déstytojus bei jy paskaitas rasite:
www.creativeshock.lIt

Registracija: http://bit.ly/Registracija

PROGRAMA
8.30-9.00 Registracija
9.00-9.15 Atidarymas

9.15-10.15 Marketingo strategija: kieno tai funkcija ir kas turi ja atlikti?

Praneséjas: Simonas Bartkus - LiIMA valdybos pirmininkas, Vilniaus oro uosto Komercijos
departamento direktorius. Penkiy mety patirtis strateginiame ir prekybos marketinge, astuoniy mety
patirtis interneto marketinge.

Koks yra marketingo strategijos vaidmuo jmonés valdyme? Kaip suformuoti aiSkig jmonés
marketingo strategijg ir kaip jg jgyvendinti?

10.15-11.15 Tradicinis marketingas vs. partizaninis. Kaip pasirinkti
tinkamas priemones?

Praneséjas: Rytis Buracas - LIMA valdybos narys, marketingo specialistas, turintis penkiolikos
mety marketingo patirtj vienose pirmaujanciy Lietuvos jmoniy. VadovaujancCias pozicijas uzémé
bendrovése ,Kraitené”, ,Gino Rossi”, ,Cersanit”, ,Dvarcioniy keramika”, ,Senuky prekybos centras®,
knygyne ,Pegasas”.

Ar marketingas gali bati tradicinis? Kas yra partizaninis marketingas? Kaip parinkti efektyviausias
priemones?

11.15-11.30 Pertrauka



http://bit.ly/Registracija
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11.30-12.30 Viesieiji rysiai Siandien

Praneséja: leva Naujalyté - LiIMA valdybos nare, viedyjy rySiy agentdros ,,Ad verum” direktorée.
DeSimties mety patirtis Ziniasklaidoje, penkiy mety patirtis jgyvendinant vieSuyjy rySiy projektus bei
teikiant konsultacijas verslo ir valstybinio sektoriaus klientams.

VieSieji rySiai ir marketingas — painioti ar ne? Kg valgo Ziniasklaida? Kg daryti, kai néra kg pasakyti?
Lietuvos kiSkiai ir pasaulio licitai.

12.30-13.30 Piety pertrauka

14.00-15.00 Kaip i$ bendruomeniy gauti didziausia nauda internete arba
Ltinklo" efektas.

Praneséjas: Linas Siautkulis — LiIMA eksperty grupés narys, interneto rinkodaros komunikacijos
sprendimy bendrovés ,Adnet Media“ direktorius, turintis astuoniy mety patirtj marketingo srityje.
Siandien dirba su interaktyvigja rinkodara, konsultuoja verslo jmones, kaip i$naudoti interets
efektyvesnei marketingo komunikacijai bei verslui.

Kaip pasikeité interneto vartotojas iSpopuliaréjus virtualioms bendruomenéms? Koks jis, kas jj
motyvuoja, skatina veikti? Kokia nauda i$ bendruomeniy vartotojy verslui ir kaip jg maksimizuoti?
Bendruomeniy jtraukimas Zaidimais, akcijomis-atrakcijomis - mada ar bdtinybé?

16.00-18.00 Rinkodaros konkurso ,,Creative Shock” finalas

Penkios geriausiai konkurso ,,Creative Shock® atrankiniame etfape pasirodziusios komandos
pristatys finalinés uzduoties, kurig paruosé LiMA, sprendimus. Dalyviams teks ne tik ziniy, taCiau ir
kdrybiskumo reikalaujanti uzduotis, Kkurig jie turés atlikti per 2,5 val. Komandos varzysis dél ISM
Vadybos ir ekonomikos universiteto jsteigto pagrindinio prizo — verslo piety su ,,GetJar” vadovu llja
Laursu. Taip pat dalyviy laukia tokiy jmoniy kaip ,,Acme*, ,ISM Vadybos ir ekonomikos
universitetas®, ,,ISM Magistry klubas®, ,,Balticum TV*, ,Labas pramogy parkas“ bei kity reméjy
Jjsteigti prizai.

18.00-19.00 Apdovanojimy ceremonija

19.15-... Renginio aptarimas prie puodelio kavos




